PROGRAMA DE DISCIPLINA

Disciplina: Projetos Empresariais Cadigo da Disciplina: EPD036
Curso: Engenharia Mecanica Semestre de oferta da disciplina: 8° e 9°
Faculdade responsavel: Engenharia de Producao

Programa em vigéncia a partir de: 2015/2

Numero de créditos: 03 Carga Horaria: 45 Horas/aulas: 54

EMENTA:

O empreendedor e o empresario. Desenvolvimento da capacidade empreendedora.
Identificacdo e aproveitamento de oportunidades. Aquisi¢do e gerenciamento dos recursos
necessarios aos negocios. Fatores de sucesso e fracasso na cria¢do de empresas. O plano de
negocios.

OBJETIVOS GERAIS

Conhecer 0s processos necessarios para empreender

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Contribuir para o desenvolvimento da capacidade empreendedora através de atividades
tedricas e praticas;

Fazer uso das tecnologias da informacéo, adequando-as aos novos modelos
organizacionais e dos processos e sistemas de inovacdo tecnoldgica.

CONTEUDO

A atividade empreendedora em uma economia globalizada.
As mudancas no mundo do trabalho e o empreendedorismo.
Processos de apoio ao autoconhecimento.

Perfil e caracteristica do empreendedor.

Processo visionario.

Identificagdo de oportunidades.

Rede de relacdes.

Plano de negbcios.

NN E

ESTRATEGIAS DE ENSINO E APRENDIZAGEM

- Aulas expositivas (teoria, exemplos e exercicios de fixacdo). Recursos: data show, quadro
negro e livros.

- Proposicdo e resolucdo de problemas e estudos de caso enfatizando os conteldos
trabalhados, procurando contemplar situagbes do mundo real para que o0s alunos
desenvolvam a capacidade de contextualizacao.

FORMAS DE AVALIACAO:

Realizacdo de trés avaliacOes e apresentacdo de seminarios.
Trabalhos em grupo.
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